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Vendedores de sueiios

Un recorrido por parte de la historia de Espafia a través de la publicidad. Un medio de comunicacion en auge y en
el corazon de la cultura popular. Del Borreguito de Norit al Yo amo a Laura, se ha creado un espejo de realidades y deseos

Por Javier Valenzuela

HORA TODO ES SOPORTE publicita-

rio: los edificios, las calles, los me-

dios, los transportes, la ropa, los

deportes, las fiestas, las celebrida-
des... Todo son marcas: las empresas, las
ONG, los clubes deportivos, los partidos
politicos, los candidatos, los artistas, los at-
letas... Y hasta el termémetro de la crisis
econémica son los anuncios: hay menos
(esto va mal), hay mds (comienza la mejo-
ria). Asi lo constata Raul Eguizdbal como
conclusién de su libro Industrias de la con-
ciencia: si algo define nuestro mundo es el
triunfo de la publicidad, su conversion en
“lo social por excelencia”.

Espafa no ha perdido este tren tan ge-
nuinamente norteamericano. Si el franquis-
mo supuso un freno para la plena expan-
sion de la publicidad (que pide libertad: de
mercado y de expresién), una vez liquida-
do, nuestro pafs, como en tantas otras co-
sas, se puso al dia en un periquete. Empezé
con el destape y aqui estd hoy subiendo a
Internet el video Amo a Laura o la pelicula
de Martin Scorsese sobre las burbujas de
Freixenet.

Creativos y emprendedores no han fal-
tado nunca. Incluso en los afios cincuen-
ta, los del “borreguito de Norit”, Moviere-
cord y los Estudios Moros hacian buena
publicidad para la radio y el cine, los gran-
des soportes del momento. Y la llegada en
1958 de la television (el soporte por exce-
lencia, a falta de ver qué da de si Internet)
y el desarrollismo de los sesenta trajeron
memorables esléganes: “A mi plin, jyo
duermo en Pikolin!”, “Soberano es cosa de
hombres”, “Fundador, el conac que jesta
como nunca!”, “Esta noche ;qué?... Esta
noche, Flex”. Eran, dice Eguizdbal, “t6pi-
cos, machistas, tontorrones, entrafiables”,
pero “llenaron un trozo de la vida de los
espafioles”.

Ellibro de Eguizdbal es muy recomenda-
ble para todos aquellos relacionados con el
periodismo, la comunicacién, las relacio-
nes publicas y, por supuesto, el sector aludi-
do. Ilustrado con numerosos anuncios,
puede leerse de hecho como un Cuéntame
de la publicidad espafiola en las tltimas
décadas. Por sus pdaginas desfilan los gran-
des anunciantes: Coca-Cola con su “la chis-
pa de la vida”; El Corte Inglés con su “ya es
primavera”; Freixenet con sus “burbujas
doradas”... También las campafias mds ori-
ginales: Schweppes y su “aprenda a amar
la ténica”; el atiin Calvo y su “calvo, claro”;
BMW y su “be water, my friend”... Y las
mds polémicas: las de Oliviero Toscani pa-
ra Benetton, que “acabaron con el monopo-
lio de las malas noticias que hasta enton-
ces tenfan las empresas periodistas”; la de
“péntelo, pénselo”, del Ministerio de Sani-
dad... Y las frases mds célebres: “Con Ibe-
ria ya habria llegado”; “pap4d, ven en tren”;
“ipues si no hay Casera, nos vamos!”, “Cu-
rro se va al Caribe”...

El lector va conociendo a los maestros
de la comunicacion, la fotografia y el cine,
nuestros Mad Men, que estuvieron detras
de todo ello: Roberto Arce, Ricardo Pérez,
Leopoldo Pomés, Victor Erice, Basilio Mar-
tin Patino, Gonzalo Suarez, José Luis Bo-
rau... Y los creativos que a partir de los
ochenta regresaron de los festivales interna-
cionales con los brazos cargados de oro,
platay bronce: Luis Casadevall, Joaquin Lo-
rente, Luis Bassat, Ricardo Pérez... Ellos
hicieron que la publicidad, mds que otros
sectores de mayor prestigio intelectual, sea
una parte tan esencial de la cultura popu-
lar espaniola de las ultimas décadas.

“El ser humano se alimenta de pan y
suenos”, decia el publicitario francés Jac-
ques Séguela. La publicidad naci6 para ven-
der lo primero, pero su éxito ha sido tal, su
capacidad de transformar los objetos en
simbolos se ha revelado tan poderosa, que
yavende mds el suefio que el pan, la alegria
de vivir que el refresco, la admiracion de la
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Algunos de los anuncios pubIlmtarlos presentados en Espana en las uItlmas décadas, y recogidos en el libro
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Industrias de la conciencia. Una historia social de la publicidad en Espaiia (1975-2009).

suegra que el detergente, el aura de triun-
fador que el automovil, la noche de pa-
sién que el perfume, el munequito bailén
de Elvis Presley que el Audi. “La adiccion
del consumidor”, dice Eguizdbal, “ya no

es a los productos, es a la publicidad en si

misma: los anuncios son fascinantes, se-
ductores, magicos y deliciosamente irrea-
les”. Asi que el peligro para el anunciante,
para quien paga, es que el éxito del pro-
ducto sea inferior al de su publicidad. Da
igual, prosigue el autor de Industrias de la
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conciencia, “lo importante para una mar-
ca es formar parte del tejido cultural de
una sociedad”. Por ejemplo, el toro de Os-
borne, una creacién de Manolo Prieto de
1956 elevada a la condicién de patrimonio
nacional espanol por sentencia del Tribu-
nal Supremo de 1997.

Era imposible que la politica permane-
ciera ajena a todo esto. El libro de Eguiza-
bal recorre también la evolucién registrada
en Espaiia desde la propaganda a la publici-
dad politica, desde las ideologias a las mar-
cas politicas. En ese Cuéntame particular
arrancamos con la campafia “habla pue-

“Lo importante para
una marca es formar
parte del tejido cultural
de una sociedad”, dice
Raul Eguizdbal

blo” del referéndum de 1976; seguimos con
el “vote centro. La via segura a la democra-
cia”, el eslogan de UCD en 1977, el “por el
cambio” del PSOE en 1982, los malabaris-
mos de Felipe Gonzdlez (desde el “OTAN
de entrada no” de 1982 hasta el “en interés
de Espafia, vota si” de 1986), el “con la
nueva mayoria”, el lema de Aznar en 1996,
y culminamos con el “ZP” del PSOE en
2004 ylairrupcién de Internet en la campa-
fia de 2008.

Visto a través de la publicidad, nuestro
mundo es saludable, ecoldgico, solidario,
politicamente correcto, multirracial y an-
drégino. Sus protagonistas son hermosos
cuerpos semidesnudos de modelos, acto-
res'y deportistas. Y sus calles estdn en Inter-
net, el medio de medios, que, senala Eguizé-
bal, ha “sustraido a los jévenes del circulo
alrededor del fuego electrénico del hogar
que ha sido durante décadas el televisor”.
;No es ésta una descripcion realista? Por
supuesto que no, es publicidad, suefio. e
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